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壹、前言： 

    每年的農曆七月七日是中國的情人節，也有人稱之為“七

巧節”或“女兒節”，這是中國傳統節日中最具浪漫色彩的一

個節日，為讓國內外民眾感受傳統民俗節慶，本鎮規劃以透過

光藝創作傳達七夕坐看牽牛織女星的溫馨之情。 

    另適逢八月八日是父親節，為了感恩辛苦的父親們與感受傳

統民俗節慶，以炫麗的夜晚傳達對父親的感謝、溫馨之情讓遊

客體會土庫百年經典小鎮及傳統民俗節慶活動，帶動地方旅遊

人潮，創造更多觀光商機與經濟效益，辦理「庫(酷)炫光影藝

術節」活動，以地方觀光節慶活動行銷本鎮，提高本鎮知名度

及小鎮形象。 

 

貳、 活動目的： 

(一) 結合七、八月節慶推動土庫旅遊觀光，推廣在地深度文化及旅

遊資源，吸引遊客前來旅遊。 

(二) 以在地特色資源行銷土庫百年老鎮，帶動並提升土庫小鎮觀

光，促進在地產業活絡。 

 

參、 辦理時間(暫定)： 

自 111年 7月 30日（星期六）至 111年 8月 21日（星期日）止。 

肆、 辦理地點(暫定)：土庫鎮內(土庫故事屋、土庫庄役場暨串聯145縣道

綠色廊道) 

 

 

 

 

 

 

 

土庫庄役場 
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145 縣道綠色廊道 
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串聯路線圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

伍、 辦理單位 

一、 指導單位：雲林縣政府 

二、 主辦單位：雲林縣土庫鎮公所 

三、 協辦單位：土庫鎮各村里、土庫鎮各級學校、土庫鎮各團

體會。 

 

陸、活動內容 

策展理念∣ 

光影藝術發展至今已有多種形式，而現代藝術也特別愛用光影來打造

充滿吸引力的作品，以加入光影藝術來提升效果，升華主題。以投影

的形式創造出流動光束雕塑，藉以透過光藝創作傳達父親節感恩、溫

馨之情並讓遊客體會土庫百年經典小鎮及傳統民俗節慶活動。 

 

 

串聯路線 
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設計概念∣ 

結合七月七夕情人節及八月父親節推動土庫旅遊觀光，推廣在地深度

文化及旅遊資源，吸引遊客前來旅遊，並以土庫鎮特色、宗教、美食、

工藝等文化特色為概念發想元素，將具有文化創意元素的藝術花燈及

絢麗耀眼的整體光環境完美呈現，佈設以LED星星燈、網燈布置、LED

藝術，影子藝術，霓虹藝術，數碼塗鴉，光繪畫等，週圍設置特色造

型燈飾，亦設置染色投光燈與之相互輝映，整體營造火樹銀花不夜天

勝景，打造彩燈藝術。相信在傳統燈藝、藝術創意與現代科技交織中，

展現出光影藝術磅礡不凡、璀璨耀眼的氣勢！  

 

土庫故事屋+土庫庄役場及周邊∣ 

為了讓遊客能體會土庫故事屋及土庫庄役場的歷史建築工藝之美，融合七夕

情人節及八月父親節，串聯 2 處歷史建物並結合創作各種與土庫文化、宗

教、環境相結合的各式燈景藝術作品。讓遊客穿梭於老街、巷弄之間，不僅

欣賞到美麗幻化的燈景作品，從中體會土庫的藝術文化，讓空間、藝術創作、

觀賞者共同形成一幅美麗的動態「街景上河圖」。 

 

145縣道綠色廊道∣ 

土庫 145 縣道約有 750 公尺長，運用光影折射，鏡面對稱影像，LED

光照等多種形式結合以自然環境創作的藝術裝置，例如運用現地環境

有機形態，進行自然環境策展及互動式裝置布置、打造情境式光影藝

術，白天是大型裝置藝術公園，夜晚則搖身變成耀眼光影樂園，交織展

現綠色廊道自然、人文之璀璨魅力。 

 

全區路線光環境營造∣ 

由土庫庄役場延伸至 145 縣道綠色廊道軸線上，沿線佈置用燈飾襯

托，修飾現場區域進行光環境創意規劃，著重不同空間層次變化，並

以賞燈、拍照、創造觀光人潮及增加觀光效益，並搭配現有設施與週

遭樹木燈飾作延伸連結。 
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表演活動∣ 

1. 開燈晚會：111 年 7 月 30 日(六)晚上 7 時至 9 時。安排主持人

及貴賓邀請、致詞、表演節目等。 

2. 街頭藝人表演： 

    安排街頭藝人於活動時間 17時至 21時至少安排 1場次（每場次 

    至少 2小時）街頭藝人表演。 

3. 市集活動： 

    規劃胖卡美食車或美食攤販進駐，規劃戶外用餐區域、用水及用 

    電來源、防疫措施、清潔措施。 

柒、行銷宣傳計畫 

●媒體行銷宣傳策略 

動態性的媒體整合計畫：一個成功的活動案，媒體宣傳絕不僅是

媒體採購，也不是一個未經思考的媒體工具的使用，而是如何搭

配活動動態的整合各項媒體資源，將媒體宣傳與活動行銷緊緊相

扣，下頁的表就是希望能呈現出這種動態的作法。 

●媒體手段及工具 

關於具體的媒體手段工具的運用，因應本計畫無法支援龐大的宣

傳費用，所以主要的操作方式也有輕重之分，比重大的比例在媒

體採購的電視置入宣傳以及透過新聞操作營造出新聞議題，吸引

媒體的興趣及關注。其他則還有輔助性媒體工具的運用，主要呈

現如下圖： 
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行銷宣傳細部說明∣ 

●媒體行銷項目總表 
序 品項 規格 數量 

1 有線電視台置入 新聞兩則、新聞片尾兩則  

2 報紙廣告 選擇國內四大報刊登半十全廣告 三次 

3 廣播電台 30sec 廣告宣傳 50檔以上 

4 網路行銷 架設官網、網路活動、互聯網串連 3周 

  

●媒體行銷分項說明 

1.有線電視台新聞置入 

專題/活動新聞 

挑選一家全國性有線電視針對本案之相關宣傳議題或活動，採訪製作

專題/活動新聞，安排於有線電視頻道新聞時段播出。 

2.報紙活動廣告 

半十全廣告 

於主要活動進行期間，刊登半十全廣告，強化對本活動的宣傳印象。 

★製作規格：國內四大報 

3.廣播電台宣傳  

建議電台：雲嘉廣播電台、蘋果線上電台 

配合官方網站訊息發佈暨活動網路行銷，製播 30sec廣告 

★製播檔次：30sec 廣告，至少 100檔 

4.網路行銷 

★活動官方網站  

規劃內容包含：活動總表及介紹、新聞訊息、臉書後援會連結、旅遊

資訊、諮詢服務、活動資訊下載等 

★網路行銷活動 

設計有趣與網友雙向互動之行銷活動， 

★關鍵字行銷 

運用 Yahoo奇摩搜尋引擎的關鍵字行銷，再配合廣播宣傳，強化宣傳

的廣度。 
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★互聯網站 

提供網站 BANNER連結至各參與之協辦單位 

★EDM活動訊息發送 

由主辦單位暨各協辦單位發出 EDM讓更多民眾廣為周知 

 

捌、組織分工 

部門 負責組別 工作內容 

【行政部】 

設總督導及副督導 

各一人 

總督導：處長 

副督導：副處長 

【行政組】 

設組長一人 

1.擬訂整體計畫草案工作進度、經費預算表。 

2.召開籌備會議、會議記錄、開會通知單等資料

發放。 

3.協辦單位工作進度之協調與督導。 

4.各項經費之簽辦、請購申請。 

5.協調民間團體、企業界之參與 

6.尋求各機關、社團、學校人力之贊助與活動配

合。 

7.各組工作人員之規劃與安排。 

8.各組工作進度之協調與追蹤。 

9.活動分工進度總檢查。 

10.其他有關行政事宜。          

11.當天活動公假之撰寫與發送。 

【招待組】 

設組長一人 

1.貴賓參觀行程安排暨導覽。 

2.記者會、茶會，貴賓安排接待、引導。 

3.安排外國團隊領隊會議。 

4.歡迎、惜別晚會之配合。 

5.其他有關接待事宜。 

【設計工程部】 

設總督導及副督導 

各一人 

【設計組】 

設組長一人 

1.負責海報、DM、旗幟、宣導品設計。 

2.負責邀請函、感謝函、工作證、餐券、摸彩券

製作。 

3.負責會場所需標示指標設計製作。 

4.活動流程手冊設計製作。 

【工程組】 

設組長一人 

1負責活動場地及記者席、觀禮台佈置。 

2.規劃動線及路障設置現場供水供電。 

3.宣傳看板、各類宣傳旗幟及設置安排。   

4.負責工作區架設、舞台搭設、燈光音響租、帳

棚租借。 
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5.舞台、燈光、音響租用。 

6.會場牌樓、景觀設計製作。 

7.水電設備。 

【宣傳部】 

設總督導及副督導

各一人 

【文宣組】 

設組長一人 

1.整體宣傳計畫之擬定（含平面、立體媒體廣告

及記者會等）。 

2.宣傳短片製播連繫，電視、電台、報紙之聯繫

廣告安排事宜。 

3.新聞發佈（外交部、新聞局）、新聞資料蒐集、

撰稿。 

4.記者會之策劃、辦理。 

5.海報、DM張貼、函寄及夾報。 

6.宣傳車及宣傳路線之安排。 

7.鄉鎮市之宣傳活動設計執行。 

【總務部】 

設總督導及副督導

各一人 

【總務組】 

設組長一人 

1.負責活動經費之控制與核撥。 

2.活動經費之報銷申請。 

3.歡迎、惜別餐會之規劃。 

4.辦理物品採構、審核、驗收工作。 

5.訂製、宣導品、紀念品、獎牌。 

6.桌椅租借。 

7.車輛、交通安排 

8.其他庶務工作。 

9.團隊膳食安排、茶水安排。 

10.貴賓工作人員膳食安排。 

【服務組】 

設組長一人 

1.設置服務台，廣播諮詢服務、發放活動資料。 

2.發放摸彩券、摸彩品。 

3.觀禮台、記者席之引導及服務。 

4.設立醫護站負責會場醫護工作。 

5.設立資源回收站，負責及維持會場清潔。 

6.協助設計部佈置會場。 

【交通管制

組】設組長一

人 

1.交通管制圖的提供，停車區域、會場疏散之設

計與設置。 

2.警力配置及安排及活動期間安全維護規劃聯

繫。 

3.活動消防安全及活動場所秩序維護、周圍巡管

及出入口之交通管制。 

【活動部】 

設總督導及副督導

各一人 

【活動組】 

設組長一人 

1.活動流程、開（閉）幕程序規劃安排、節目單

等事宜。 

2.表演團體的邀約及安排演出行程聯繫與協調。 

3.工作人員之安排、節目主持人的遴選與聯繫。 
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4.安排踩街動線圖、踩街順序。 

5.協助現場燈光音響控制。 

6.裝台、拆台協調事宜。 

7.協調相關單位支援。 

8.活動會場、踩街之控制。 

9.其他有關演出事項。 

 

 玖、緊急應變計畫 

 一、緊急應變狀況分級與內容 
 (一) 緊急事件定義等級參考表 

發生狀況 一級狀況 二級狀況 三級狀況 

指揮層級 值星官開設 移交鎮長 值星官開設 移交秘書 現場人員處置 

停電 
(用電負荷過

大) 

全區停電 區域或單一區域停電 
小規模跳電， 

可及時排除。 

治安事件 
群眾事件或有立即危害之

事件(爆裂物、槍擊) 

重大刑事案件 

個別肢體衝突或發現人員

攜帶管制物品入園。重大

財務或設備失竊 

一般口角 

意外事件 
有生命危害或單一事件 

兩人以上受傷就醫事件 

人員受傷需就醫但無生命

危害 

微事故 

受傷但無需就醫 

消費與飲食
事件 

10人以上之食物中毒，或銷

售物品有重大瑕疵與危害 

3-10人輕微食物中毒 

服務或安全衛生不當投訴

媒體採訪 

小額消費糾紛 

颱風 依縣府災害應變中心認定 依縣府災害應變中心認定 
路徑之外但受外圍環

流影響 

水災 依縣府災害應變中心認定 依縣府災害應變中心認定 氣象局豪雨預測 

火災 
現場無法控制之火勢或有

蔓延之趨勢並有重大傷害

可能性 

區域可控制之火災但造成

設施嚴重毀損 

滅火器或人員及時撲

滅，無人受傷與輕微財

物損失 

設施損害控
管 

園區設施損毀短期無法運

作供遊客入園 

部分設施受損 

有公共安全之虞但可修繕 

設備短暫失靈後即可

恢復 

遊客過多 在園人數超過容留量 100% 園人數接近容留量 90%成 
在園人數接近容留量

80% 
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其他緊急事
項 

由現場值星官判定 由現場值星官判定 由現場值星官判定 

COVID-19 疫情進入第三級 疫情進入第二級 國內尚無本土病例 

 



  

(二) 組織職掌與代理程序 

1.事件發生處理各組職責與分工概述 

 

                                                        

發生狀況 一級狀況 二級狀況 行政部 
總務部 

   活動部 
設計工程部 宣傳部 

夜間停電 
(用電負荷過大) 

全區停電 
區域或單一區域

停電 

• 服務人員隨身

照明引導 

• 疏導與安撫旅

客 

• 巡檢園區視覺

死角 

 

• 聯繫駐點工程

人員搶修 

• 保全加強警備 

• 消防人員注意

燈區安全 

• 營運單位搶修 

• 疏導館內旅客 

• 事件處理狀況

彙整 

• 對外公關媒體

發言 

治安事件 

群眾事件或有立

即危害之事件

(爆裂物、槍擊) 

重大刑事案件 

個別肢體衝突或

發現人員攜帶管

制物品入園。重

大財務或設備失

竊 

• 服務人員通報

警政單位 

• 管制人員靠近

事發區域 

• 靜待警消單位

處理 

• 警察、保全及時

研判處置 

• 消防與醫護警

戒或展開後續

行動 

• 錄影監視監看 

• 疏導旅客往外

移動 

• 事件處理狀況

彙整 

• 對外公關媒體

發言 
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意外事件 
有生命危害或 

兩人以上受傷就

醫事件 

人員受傷需就醫

但無生命危害 

• 服務人員通報

急救單位 

• 急救路線與出

口淨空 

• 危害地點管制

與檢查 

• 醫護與消防即

時處置 

• 後送醫院聯繫 

• 園區外交通管

制 

• 若設施造成危

害需即時檢修 

• 服務人員通報

急救單位 

• 急救路線與出

口淨空 

• 危害地點管制

與檢查 

• 事件處理狀況

彙整 

• 對外公關媒體

發言 

消費與飲食事件 

10人以上之食物

中毒，或銷售物

品有重大瑕疵與

危害 

3-10人輕微食物

中毒或服務與安

全衛生不當投訴

媒體採訪 

• 保存檢體或貨

品證據 

• 移轉媒體公關

組處理 

• 錄影帶調看 

• 協助醫療後送

或報案 

• 食品安全衛生

檢查 

• 保存檢體或貨

品證據 

• 要求業者即刻

改善 

• 消保官稽查 

• 事件處理狀況

彙整 

• 對外公關媒體

發言 

颱風 
依縣府災害應變

中心認定 

依縣府災害應變

中心認定 
園區巡檢 

分析研判災害等

級 

園區設備巡檢與

固定 

園區設備巡檢與

固定 

• 事件處理狀況

彙整 

• 對外公關媒體

發言 

• 閉園通告 

水災 
依縣府災害應變

中心認定 

依縣府災害應變

中心認定 
園區巡檢 

分析研判災害等

級 

園區設備巡檢與

固定 

園區設備巡檢與

固定 

• 事件處理狀況

彙整 

• 對外公關媒體

發言 
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火災 

現場無法控制之

火勢或有蔓延之

趨勢並有重大傷

害可能性 

區域可控制之火

災但造成設施嚴

重毀損 

• 服務人員通報

消防單位 

• 管制人員靠近

事發區域 

• 靜待消防單位

處理 

• 救災動線淨空 

• 疏散旅客並禁

止入園 

• 消防與醫護即

時研判處置 

• 警察、保全警戒

或展開後續行

動 

• 園外交通管制 

• 疏導旅客往外

移動 

• 事件處理狀況

彙整 

• 對外公關媒體

發言 

設施損害控管 
園區設施損毀短

期無法運作供遊

客入園 

部分設施受損 

有公共安全之虞

但可修繕 

• 園區巡檢 

• 管制人員靠近

毀損區域 

• 救災動線淨空 

• 疏散旅客並禁

止入園 

• 園區與設施巡

檢 

• 設施緊急維修 

• 警消災害控管

搶救 

• 區域巡檢 

• 人員疏散至戶

外空曠處 

• 事件處理狀況

彙整 

• 對外公關媒體

發言 

遊客過多 
在園人數超過容

留量 100% 

在園人數接近容

留量 90%成 
• 管制人數 

• 外圍停車場管

制 

• 周邊交通疏導

與建議至鄰近

景點 

• 管制人數 

• 事件處理狀況

彙整 

• 對外公關媒體

發言 

其他緊急事項 
由現場值星官判

定 

由現場值星官判

定 

• 依各自權責分

工 

• 依各自權責分

工 

• 依各自權責分

工 

• 事件處理狀況

彙整 

• 對外公關媒體

發言 
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COVID-19  
 

疫情進入第三級 

 

疫情進入第二級 

 

• 服務人員遇有
上呼吸道症狀
民眾，依疫情變
化，管制人員入
園(館) 。 

• 協助醫療後送。 
• 縮減或停止入

館。 
• 實名制量體溫。 
• 確認服務中心

及醫護站口罩
充足。 

  

• 服務人員遇有
上呼吸道症狀
民眾，管制入
館。 

 

• 事件處理狀況
彙整 

• 對外公關媒體
發言 

• 閉園通告（依本
疫情指揮中心
指示辦理） 



  

2.緊急應變處理標準作業流程 
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拾、交通停車規劃 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

臨時停車場 
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拾壹、經費概算 

備註：有關土庫鎮「酷(庫)亮光影藝術節」活動，懇請雲林縣政府全額惠予補助

新台幣 400萬元整。 

項目 數量  單 價 合計 備註 

 

光影

活動

佈展 

1 土庫 

故事屋 

光影藝術裝置 1 式 450,000 450,000   

2 互動式裝置 2 組 100,000 200,000  

3 
土庫 

庄役場 
光影藝術裝置 1 式 450,000 450,000   

4 
互動式裝置 

2 組 100,000 200,000   

5 
 

145 

綠色 

廊道 

入口意象設置 
2 組 200,000 400,000   

6 
天幕裝置 

1 式 200,000 200,000  

7 
互動式裝置 

2 式 100,000 200,000  

8 
整體光環境佈置 

1 式 300,000 300,000  

9 表演活動 1 式 200,000 200,000  

10 市集活動 1 式 150,000 150,000  

11 活動硬體設備 1 式 100,000 100,000 
提供活動期間內

之各項表演所需 

 小計  
 

 2,850,000  

活動

行銷

宣傳 

12 CF短片拍攝 1 
 

200,000 200,000    

13 記者會 1 
 

100,000 100,000   

14 文宣設計印製及指標 1 
 

150,000 150,000   

15 平面媒體宣傳 1 
 

200,000 200,000  

16 網路社群宣傳 1 
 

150,000 150,000  

17 開幕活動 1 
 

200,000 200,000  

18 行政雜支 1 
 

150,000 150,000 
含誤餐費茶水郵

電費及其他雜支 

 小計  
 

 1,150,000  

總計  4,000,000(以上各項經費可勻支使用) 
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拾貳、預期效益 

結合本土化、在地化特色，吸引眾多國內外旅客參觀，透過這次庫炫

光影藝術節帶動土庫地方特色觀光及相關產業關聯效果，為當地交通

運輸、旅行業、旅館業、伴手禮產業等相關產業創造商機，透過國內

媒體的深度報導，產生驚人的廣告宣傳效益，透過這次活動讓土庫鎮

成為安居樂業優質形象。 

(一)藉由光影藝術節的活動，把雲林縣土庫鎮推向觀光旅遊的舞台。 

(二)帶動土庫地方特色觀光及相關產業關聯效果，增加在地居民之就 

    業機會。 

(三) 提供優質地方社區、美食旅遊景點，活絡地方產業經濟發展，

帶動觀光人潮。 

(四)結合觀光、生態、休閒的活動舉辦，突顯地方特色。 

 


